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Help us build a school in Togo
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Mit Firmenspenden 2.0
bereit fur die Weihnachtszeit

Die Hungersnot in Ostafrika, das Erdbe-
ben in Japan oder das Fliichtlingsdrama

an der Elfenbeinkiiste: Dies sind nur die
bekanntesten Beispiele grofRer Katastro-
phen, die sich 2011 ereignet haben. Gerade
in solchen Zeiten kommt es darauf an,
schnelle Hilfe zu leisten. Hilfsorganisatio-
nen wie das Deutsche Rote Kreuz und
Hilfsbiindnisse wie beispielsweise Aktion
Deutschland Hilft, sind dabei vor allem auf

Spenden angewiesen.
Von ISABEL RODERER
Laut aktueller Online-Fundraising-Studie

2011 der Altruja GmbH setzen Hilfsorganisa-

tionen als Spendeneinnahmequelle an ers-

ter Stelle auf Firmenspenden (55 %), gefolgt
von Mailings (47 %) und Mitgliedsbeitragen
(36%). Die Studie ergab auferdem, dass
67 Prozent der befragten Hilfsorganisati-
onen Online-Fundraising als wichtigsten
Kanal der Zukunft ansehen

NEUE WEGE MIT
ONLINE-FIRMEN-
SPENDENAKTIONEN

Vielversprechend ist folglich fur viele
Hilfsorganisationen die Spendenbereit-
schaft von Firmen mit dem Einsatz moder-
ner Online-Technologien zu korbinieren
Hilfsorganisationen konnen ihren Firmen-
partnern, beispielsweise mit Plattformen

wie spendetorg, eine interaktive und
kostenlose Online-Losung zur schnellen
Umsetzung von Spendenaktionen bieten.
Firmen haben die Moglichkeit, Mitarbeiter
und Geschaftspartner in wenigen Minuten
in das Team-Event einzubinden und trans-
parent Spenden zu sarmmeln —auf Wunsch
auf der eigenen Website. Die Absicht, ein
Spendenziel gemeinsam zu erreichen,
stirkt das eigene Wir-Gefiihl ,Wir konnten
in kiirzester Zeit mit einer zweisprachigen
Spendenseite fir unsere von der Tsunami-
Katastrophe betroffenen Kollegen inJapan
sammeln”, erzahlt Gerald Bahnisch, Leiter
digitaler Medien bei H.C. Starck, begeis-
tert. Mehr als 2700 Euro kamen dabei fur
den Verein Help - Hilfe zur Selbsthilfe e V.
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zusammen. Die Geschéftsfihrung kann
durch das Angebot der Verdoppelung der
gesammelten Spenden einen weiteren
Anreiz geben, das gemeinsame Ziel zu er-

reichen,

PRAXISBEISPIELE:
SPENDENAKTIONEN
FUR JEDEN ANLASS

Abgesehen von Katastrophen konnen
Firmen auch zu reguldren Anldssen aktiv
werden, Ob Team-Marathon, Firmenfeier,
Jubildum oder die traditionelle Spende
zu Weihnachten — es bieten sich viele
Gelegenheiten an. Beispielsweise fei-

“

erte das Online-Magazin ,suchradar
sein dreifdigjahriges Jubilaum mit einer
Online-Spendenaktion, ,so, dass die Welt
etwas davon hat”, erklart Markus Hovener,
Geschaftsfihrer der Bloofusion Germany
GmbH, Herausgeber von ,suchradar”. ,Ein
wichtiges Plus fir unsere Leserschaft war
die gute Anbindung an Social Media. So
konnten Spender die Aktion weiter in ihre
Netzwerke tragen und fur noch mehr po-
tenzielle Spender sorgen”, erzahlt Hovener
weiter. Ein voller Erfolg war auch die
Spendenaktion der limango GmbH anlass-
lich ihres Firmenlaufes beim Miunchner
B2RUN unter dem Motto ,Mit Bewegung
mehr bewegen”. ,Eine einfache Einbindung
in unsere Prozesse, personliche Beratung
und ein partnerschaftlicher Umgang" zeich-
neten die Nutzung von spendet.org aus, so
Sven van den Bergh, Geschéftsfihrer li-
mango GmbH. ,Das war sicherlich nicht die
letzte Spendenaktion, die wir gestartet ha-
ben.” Online-Lésungen konnen von Firmen
zudem fiir die Offentlichkeitsarbeit und das
Kundenmarketing genutzt werden. Durch
verschiedene Wahrungs-, Zahlungs- und
Sprachoptionen ist spendet.org auch inte-
ressant fiir international agierende Firmen.

CHANCEN DER
NEUEN TECHNOLOGIE

Hilfsorganisationen gewinnen so nicht

nur in kurzester Zeit mehr Spenden so-
wie neue Spender, sondern stiarken vor
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allem auch die Beziehung zu ihren
Firmenpartnern. Uber spendet.org konnen
auch neue Firmenpartner gewonnen wer-
den. Hilfsorganisationen mussen lediglich
beachten, welche Firmen fur sie aktiv wer-
den. Die grofien Vorteile der neuen Spenden-
Methode Uiberwiegen aber bei Weitem,
so Thilo Reichenbach, Verantwortlicher
fur Internet und Marketing bei Aktion
Deutschland Hilft. Auch bei mangelnder
Internetaffinitit der Firmenpartner lasst
sich schnell eine Losung finden, indem
die Spendenaktionen beispielsweise ,als
Service von einem Ansprechpartner in der
Hilfsorganisation angelegt werden”, erklart
Reichenbach,

GEMEINSAM
MEHR ERREICHEN

Online-Spendensysteme helfen, die
Kooperation zwischen Firmen und Hilfs-
organisation zu intensivieren. Gut plat-
ziert und Uber ausgewdhlte Kanile kom-
muniziert, kann die Spendensammlung
zu einem interessanten Instrument der
Kundenbindung, fir Hilfsorganisationen
wie auch Firmen, werden. Die bevor-
stehende Weihnachtszeit ist daher ei-

ne ausgezeichnete Gelegenheit fir

Hilfsorganisationen wie auch ihre Firmen-
partner, neue Online-Losungen, wie spen-
det.org, fur sich zu entdecken. a

Isabel Roderer ist So-
cial Fundraising Bera-
terin und verantwortet
bei Altruja die Bereiche
Marketing und PR. Sie
studierte Germanistik
und Kulturwissen-
schaft in Augsburg,
Miinchen und London Studienbegleitend arbeitete
Roderer flir verschiedene Non-Profit-Unternehmen,
wie dem Goethe Institut Inter Nations. Nach einer
Weiterbildung zur Pressereferentin fiir Online-
Medien an der Journalistenakademie Miinchen
war sie bereits erfolgreich an verschiedenen Mar-
keting- und PR-Projekten beteiligt

» www.altruja.de » www.spendet.org
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